Értékesítési politika

2002/2003-as tanév II. félév

Teljesítési követelmények:

· írásbeli kollokvium az előadások anyagából,

· a félév során kiadott esettanulmány önálló megoldása írásban, 3-5 oldal terjedelemben.

Prezentáció

A félév során lehetőség nyílik 15-20 perces prezentációk megtartására, amelyek előre megadott és egyeztetett témákban történhetnek. Az előadás 2-4 oldalas vázlatát a prezentáció alkalmával le kell adni. A prezentációk 2 fős csoportokban készíthetők. Az egyes prezentációk időpontja 2003. február 18-án kerül meghatározásra.

A prezentációk értékelése:

· kiváló – szemináriumi aláírás, kollokvium: +1 érdemjegy

· megfelelő – szemináriumi aláírás

· nem felelt meg.

Prezentációs témakörök:

1. Franchise rendszerű értékesítés. (egy konkrét példával kiegészítve)

Fodor Ágnes, Dobronyi Zsuzsanna

2. A kiskereskedelem helyzete Magyarországon.

3. Direkt marketing mint értékesítési forma.

Óvári Mariann, Welchner Judit

4. Online értékesítés.

Tompos Adrienn, Halmi judit

5. Személyes eladás a gyakorlatban, milyen a jó értékesítő?

Ványai Beáta, Skultéti Márta

6. Fizikai áruelosztás, logisztika.

7. Merchandising. (egy konkrét példával kiegészítve)

Lászlai Noémi, Halmi Judit

8. POP, POS, avagy az eladáshelyi reklám. (egy konkrét példával kiegészítve)

Lendvai Gyöngyi, Fábry Klára

A félév során megtartott prezentációk tartalma a vizsga tananyagát képezi!

Révész Balázs

