2. feladat: Piaci bevezetés előkészítése szúnyogriasztó esetén
A magyar piacra érkező MOSK-I spanyol – marokkói közös vállalat El-Szúnyog márkanéven két új termékkel kíván megjelenni a közeljövőben. 
Részint egy riasztó sprayt fejlesztettek ki, mely a használóra fújva 3-5 órán keresztül riasztja a rovarokat. Textileken nem hagy látható foltot, a párolgás után a szárazanyag tartalom vízben oldódik, mosható. Illatanyaga citromfű, hajtógázt nem tartalmaz és 100 ill. 500 ml-es kiszerelésben készül. A műszaki tesztelés során spanyol ill. afrikai rovarokkal végzett bőrfelület-azonos hőmérsékletű felületre felhordva a felületre szálló rovarok száma 1% alatt volt, míg a kontrollmintán 73%. 
A másik termék egy elektromos szúnyogriasztó, mely az emberi fül számára nem hallható ultrahang tartományú rezgéssel tartja távol a rovarokat mintegy 6-9 m – es körzetben. A készülék természetbarát, nem tartalmaz mérgező anyagokat. Súlya kb. 25 dkg, 2 db AA elemről ill. 220 V-os hálózatról is működtethető. A műszaki tesztelés során spanyol ill. afrikai rovarokkal, 70 légköbméteres térből az elhagyó rovarok aránya 91%, míg a kontrollmintán 19%.
A mellékletben szereplő információk:

Az elektronikus szúnyogriasztók piaci összehasonlítása.

Kérdések:

1, Milyen piaci bevezetést előkészítő módszereket javasolsz a két terméknek? Értékeld a választott módszereket, illetve nevezd meg a nem javasolt technikákat is. Indokold javaslataidat!
2, Készíts prognózist az egyes termékek ATR függvényére!
3, Készítsd fel rövid emlékeztetőben a menedzsmentet a bevezetéskor várható akadályokra!
